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INFORMACJIA JEST
NAJCENNIEISZYM AKTYWEM
WSPOLCZESNEGO BIZNESU.

Sukces wymaga dobrych decyzji i skutecznego dziatania.

Z kolei trafne decyzje mozna podejmowac jedynie wtedy,
gdy ma sie do dyspozycji prawidtowe dane.

Na poczatku sg pytania. Dziesigtki pytan, na ktére nalezy
znalez¢ odpowiedzi.

Cztery najwazniejsze grupy pytan to:

Pytania o produkt
Pytania o rynek
Pytania dotyczace konkurencji

P WNR

| oczywiscie pytania o finanse, czyli o optacalnos¢
przedsiewziecia.



Tylko 20% przedsiebiorcow opiera swoj biznes na wynikach
badan. Jednak to wiasnie ta grupa przedsiebiorcéw kontroluje
80% rynku.

Laborell specjalizuje sie w badaniach rynku suplementéw diety
i wyrobow medycznych.

W kregu naszych zainteresowan jest rynek Polski i rynki
europejskie. Nasze projekty badawcze dajg rzetelng wiedze.
Badamy i szukamy tak dtugo, az znajdziemy odpowiedz

na postawione pytania. Wyniki badan i analiz umozliwiaja
wyboér wiasciwego rynku i najlepszego produktu.

Wyniki badan pomagaja rowniez w tworzeniu efektywnej
strategii marketingowe;.

Takie badanie zawsze sie opfaca, nawet wtedy, gdy jego wynik
sugeruje, ze realizacja zaktadanej inwestycji nie jest optacalna.

Zamawianie badan rynku w Laborell jest sensownym
rozwigzaniem rowniez ze wzgledow finansowych.

Nasza waska specjalizacja pozwala na zgromadzenie
obszernego materiatu badawczego i dlatego mozemy sobie
pozwoli¢ na bardzo atrakcyjne ceny za bardzo rzetelne
opracowania.



NAJLEPSZY PRODUKT

Unikalny lub spefniajacy istotne potrzeby w sposdb wyjgtkowy.
W dobie tak duzego nasycenia rynku znalezienie produktu,
spetniajgcego takie wymagania jest postrzegane juz raczej jako
sen niz jako realna mozliwos$¢. Dlatego wielu producentéw
uznaje, ze skoro nie ma ideatu, ich produkty mogg byc¢ byle
jakie, czyli takie jak wiekszos¢ produktow na rynku.

Produkty byle jakie sprzedajg sie byle jak i przynoszg byle jakie
dochody, albo dla odmiany catkiem pokazne straty.

| to jest szansa i pole do popisu dla ambitnych.

Rada Naukowa Laborell, ktérej sktad czesto uzupetniamy

o wybitnych specjalistdw w okreslonym temacie, jest w stanie
stworzy¢ produkt unikalny.

Podstawowym zadaniem Rady Naukowej jest tworzenie
receptur przewyzszajgcych konkurencyjne produkty

w co najmniej dwdch, waznych dla klienta aspektach.

Dla takich produktow tatwo opracowac skuteczny marketing.



Wzrastajg rowniez szanse na to, ze klient bedzie ponawiat
zakupy. | to wtasnie ten wzrost ilosci powtérnych zakupdéw
przedtuza okres obecnosci produktu na rynku.

Prosze pamietaé, ze opracowany na zlecenie suplement diety
(jego sktad, proporcje sktadnikdw, forma itp.) przechodzi na
wtasnosc klienta, tgcznie z prawami autorskimi.



PRODUKCIJA I LOGISTYKA

Przedmiotem dziatalnosci Laborell jest produkcja kontraktowa
suplementéw diety oraz wyrobédw medycznych od klasy 1 do
klasy 2b. Produkujemy wytgcznie na zlecenie.

Cykl produkcyjny obejmuje: zakup surowcoéw, produkcje,
pakowanie, magazynowanie oraz transport do magazynu
wskazanego przez klienta.

Caty cykl produkcyjny, od wyboru surowcow, az po
magazynowanie odbywa sie z zastosowaniem nowoczesnych
systemow i wysokiej klasy technologii.

Na wszystkich etapach produkcji stosowane s3 wymagane
procedury technologiczne i higieniczne, wypetniajgc ustalony
z gory plan kontroli i badan.



Caty proces wytwarzania produktu odbywa sie zgodnie
z wymaganiami miedzynarodowych norm ISO 9001 oraz
ISO 22 000 z zasadami GMP i HACCP.

Korzystamy z surowcow sprowadzanych ze wszystkich czesci
Swiata. Nieustannie pracujemy nad powiekszaniem naszej bazy
sprawdzonych dostawcow.

Pracujemy elastycznie i kreatywnie rowniez na poziomie
produkgcji i logistyki. Dlatego zdecydowana wiekszos¢
oczekiwan i sugestii klienta dotyczacych wyboru surowcéw,
wielkosci produkcji, terminu realizacji, okresu magazynowania,
rodzaju transportu itp. staje sie faktem.

Magazynowanie i transport odbywajg sie w warunkach
zgodnych z procedurami odpowiednimi dla danego
asortymentu. Dziatamy zgodnie z wymogami zawartymi

w Ustawie z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo Farmaceutyczne
oraz Rozporzadzeniu Ministra Zdrowia z dnia 26 lipca 2002r
w sprawie ProcedurDobrej Praktyki Dystrybucyjnej.

Kazdy pracownik uczestniczgcy w procesie wytwarzania

i transportowania produktu jest zaznajomiony z odpowiednimi
procedurami, rozumie zasadno$¢ ich stosowania

i jest odpowiedzialny za realizacje polityki bezpieczenstwa

i higieny produkgji.

Dbamy o zrdwnowazony rozwdj i rezygnujemy z dziatan,
ktdre moga mie¢ negatywny wptyw na srodowisko naturalne.

Wszyscy wybrani przez nas podwykonawcy réwniez spetniaja
powyzsze warunki.



DOKUMENTACIA
PRODUKTOWA

W trakcie wprowadzania produktu na rynek powstaje szereg
dokumentéw. Laborell przygotowuje stosowng dokumentacje
na kazdym etapie wprowadzania produktu na rynek

Najwazniejsze z nich to:

e Ksiega produktu - dla produktéw wdrazanych przez
Laborell od samego poczatku do korica powstaje Ksiega
Produktu zawierajgca wszystkie informacje, poczgwszy
od badan rynku, poprzez kalkulacje optacalnosci,
strategie wprowadzania produktu na rynek, danych
technicznych zwigzanych z produktem poprzez branding
i strategie marketingowa. Ksiega Produktu zawiera
rowniez informacje dotyczgce kwestii prawnych.

e Metryka produktu. Metryke opracowuje Rada Naukowa.
Zawiera ona wszystkie informacje dotyczgce produktu,



jego sktad, postaé, sposdb pakowania, warunki
przechowywania, wytyczne dotyczgce pochodzenia
i jakosci surowcow, zakres dziatania, wytyczne dotyczace
analiz, badan mikrobiologicznych itp.
Jednym stowem metryka zawiera wszystkie istotne
informacje dotyczace produktu.

e Certyfikat sktadu produktu

e Certyfikat badan mikrobiologicznych surowcéw

e Certyfikat analizy produktu gotowego

e Brandbook — zawierajgcy wszystkie informacje dotyczace
brandingu produktu (nazwa, logo wraz z ksiegg znaku...)

e Dokumentacja rejestracyjna

e Opinie odpowiednich instytucji lub organizacji,
jesli strategia marketingowa zaktada koniecznos¢ ich
pozyskania.

Rodzaj dokumentacji zalezy oczywiscie od rodzaju produktu
i od decyzji klienta.



NAJWAZNIEJSZE JEST
PIERWSZE WRAZENIE

Dtugosé i jakosc zycia produktu w 100% zalezy od tego,
czy zostanie sprzedany. To zadanie nalezy do marketingu.
O tym, czy konsument powtdrzy zakup decyduje stopien,
w jakim produkt spetnit jego oczekiwanie.

Zeby klient miat szanse pozna¢ faktyczne zalety produktu
konieczny jest bardzo dobry marketing trafiajgcy w gust
i wartosci klienta.

Tworzgac strategie marketingowg wybieramy sposéb dotarcia
do najlepszego klienta. Ustalamy gdzie sie z nim spotkamy,
jaka forme przekazu preferuje nasz klient i w koricu jak bedzie
wygladat ten przekaz. Nastepnie, stosownie do podjetych
decyzji, tworzymy przekaz, czyli nazwe, logo, wyboér koloréw,
ewentualnie slogan reklamowy.



To trudny i odpowiedzialny etap pracy, bo od tych elementdéw
zlezy dtugosc i jakos¢ zycia produktu.

Najwazniejsza jest nazwa. Musi sie dobrze kojarzy¢, zapadac
w pamie¢, by¢ tatwa do wypowiedzenia i to w wielu jezykach.
Nazwa jest niezwykle wazna, zwtaszcza jesli stawiamy

na marketing szeptany. Zadowolony klient jest najlepszym
nosnikiem reklamy. Jesli nasz produkt spetni oczekiwania
klienta, warto mu daé szanse zeby sie tg informacjg podzielit.
W tym momencie dobra nazwa potrafi zdziata¢ cuda.

Kolejnym krokiem jest logo i brandbook opisujgcy wszystkie
elementy logo i identyfikacji produktu.

Nazwa, logo, kolorystyka muszg wspdtgrac nie tylko ze sobg,
ale rowniez z produktem i jego oddziatywaniem na klienta.
Muszg go opisywac, podkreslac jego charakter, rozbudzaé
emocje i pozadanie.

Majac te wszystkie elementy mozna tworzy¢ scenariusze
kampanii promocyjnej i materiaty reklamowe.
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DLACZEGO WSPOLPRACA Z
ABORELL JEST SENSOWNYM
ROZWIAZANIEM?

e Oddajemy do dyspozycji klienta catg naszg wiedze,
doswiadczenie, zaplecze technologiczne i wszystkie inne
narzedzia niezbedne do wprowadzenia produktu
na rynek. To bardzo cenne zasoby, zwtaszcza jesli budzet
projektu nie przewiduje duzej ilosci sSrodkow
na finansowanie btedéw i pomytek.

e Zatrudniamy najlepszych specjalistow w kazdej branzy
i dzieki temu osiggamy najlepsze rezultaty.



Wspodtpraca na wszystkich etapach projektu z jednym
i tym samym osobistym opiekunem, usprawnia przeptyw
informacji. To opiekun pilnuje termindw i jakosci.

Przekazujemy klientowi wszystkie prawa autorskie
zwigzane z realizacjg projektu.

Mamy wtasny system promocji i reklamy.

Nie wykorzystujemy renomy naszych klientéw.

Nasza wspotpraca bedzie objeta tajemnicg handlowa.
Zachowujemy w tajemnicy wszystkie informacje,
rowniez liste naszych klientéw i liste produktow,
ktore wprowadzaliSmy na rynek.



ILE KOSZTUJE WSPOPRACA
Z LABORELL?

Wprowadzenie produktu na rynek zgodnie z cyklem pracy
Laborell jest faktycznie drozsze, niz produkcja bez badan,
planu marketingowego i dobrego brandingu.

Rdéznica w cenie nie kompensuje jednak ryzyka finansowego
zwigzanego z wprowadzaniem produktu po omacku
i bez pomystu.

Prosze zwréci¢ uwage na fakt, ze sytuacja zmienia sie
diametralnie jesli zestawimy koszty wprowadzenia produktu
we wspotpracy z Laborell z zyskami ze sprzedazy.

Po prostu rdoznica w kosztach jest niewspdtmiernie mata

w stosunku do réznicy w zyskach.

Dobra praca po prostu sie optaca.



{

Jesli uznasz, ze odpowiada Ci styl naszej pracy.

Jesli przypuszczasz, ze jestesmy wtasciwym partnerem
do wspotpracy.

Jesli widzisz obszary, w ktorych mozemy Ci pomaoc
- zapraszamy do kontaktu.

Rozmowa, wymiana informacji, dodatkowe dane,
pomogq w uzyskaniu odpowiedzi na pytanie, czy
jestesmy wykonawcgq, ktorego poszukujesz.

Otwarcie przyznajemy, ze zalezy nam na naszych
obecnych i przysztych klientach.

| oczywiscie zalezy nam bardzo na wspotpracy z Tobgq.

Wobec tego zapraszam w imieniu zespotu Laborell.

Damian Firmanty
WtASCICIEL | PREZES LABORELL SP. Z 0.0.
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@ laborell

LABORELL SP. Z O.0.

Wola Batorska 908
32-007 Zabierzéw Bochenski

Telefon: +48 728-363-504

Email: biuro@laborell.pl
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laborell.pl



http://laborel.pl/
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